Martina Huhtamaki og Vaino Syrjala
Islenska til alls — nastan

Det lingvistiska landskapet i ett litet
islandskt kopcentrum

1 Inledning

I miljoer dar manniskor ror sig spelar skrivet sprak vanligen en roll i
det fysiska landskapet. Med hjalp av det skrivna spraket kommuni-
cerar olika aktorer med ménniskorna pa platsen, upplyser dem, séljer
nagot till dem eller instruerar dem att handla pa ett visst satt. I fler-
sprakiga miljoer kan sprakvalet pa skyltarna dessutom bidra till att
synliggora eller tona ner de olika spraken. Genom att undersoka det
lingvistiska landskapet, dvs. det visuella sprakbruket i offentliga rum,
ar det mojligt att fa svar pa olika sociolingvistiska fragor kopplade till
bade samhallets flersprakighet och den specifika platsen (se t.ex. Van
Mensel et al. 2016). Det ar inte enbart kommersiella centrum med sitt
overflod av skyltar vars lingvistiska landskap kan vara intressanta:
dven i mer perifera omraden kan det synliga sprakbruket avslgja en
del om hurdana platser ar och vems stéllen de uppfattas vara.

I artikeln vill vi sdledes diskutera hurdant sprakbruk man kan
observera pa ett specifikt, mer perifert stille. Mer bestamt underso-
ker vi det lingvistiska landskapet i kopcentret Sunnuhlid i Akureyri.
Aven spréksituationen pa Island &r ett intressant tema att undersoka
ur perspektivet av det lingvistiska landskapet, nagot som hittills inte
gjorts noggrannare. Speciellt dr forhallandet mellan den demogra-
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fiska verkligheten och det faktiska sprakbruket i olika offentliga rum
intressanta. Vi dr framfor allt intresserade av vilka funktionella roller
olika sprak tilldelas pa olika typer av skyltar i detta slag av miljo — och
vad det i forlangningen avslojar om sjdlva stéllet och de grupper av
sprakbrukare som (uppfattas) rora sig dar.

Viinleder artikeln genom att i korthet presentera kontexten for un-
dersokningen: forst bakgrund om spraksituationen pa Island (kapitel
2), darefter teoretiska synpunkter fran tidigare studier om lingvis-
tiska landskap i Norden samt vara forskningsfragor (kapitel 3). Efter
en presentation av forskningsomradet, vart material och var metod
(kapitel 4), foljer sjdlva analysen som ar utformad som en kvalitativ
diskussion om illustrativa exempel om och monster i bruket av olika
sprak som vi observerat pa det specifika stillet (Sunnuhlid) (kapitel
5).

2 Bakgrund

Som bakgrund till var undersokning redogor vi for den sprakliga si-
tuationen pa Island. For studiet av det lingvistiska landskapet spelar
det en roll vilken juridisk status olika sprak har pa Island, hur manga
som talar dem och hur mycket sprdken anvands pa olika omraden i
samhallet. Dartill spelar det en roll vilka mdjligheter invandrare har
att lara sig islandska.

Islandska ar ett relativt litet sprak som huvudsakligen talas pa Is-
land. Dartill talas en mangd andra sprak som forstasprak. Nar det
galler andra sprak an isldndska dr det speciellt anvandningen av eng-
elska som Okar pa Island (t.ex. Sigurjonsdoéttir & Rognvaldsson 2018).
Engelska kan vara ett forstaspradk, men dessutom fungerar det ofta
som ett lingua franca. Det ar svart att veta hur manga personer som
talar olika sprak, eftersom invanarna pa Island inte registreras med
avseende pa sprak, utan enbart utifrdan medborgarskap. Av Islands
befolkning pa 368 792 invanare ar 57 126 fodda utomlands, vilket ut-
gor 16 procent och av dessa &r den storsta andelen, 20 553 personer,
fodd i Polen (ca 6 procent av hela befolkningen) (Hagstofa [slands
2022). Andelen utomlandsfodda &r lagre i Akureyri an pa Island i ge-
nomsnitt, av befolkningen pa 19 025 invanare (Akureyrarbeer 2021)
ar endast 1 265 personer av utlandsk nationalitet (7 %), vilket hanger
samman med att norra Island ar det omrade dar det bor minst in-
vandrare i landet (Hoffmann, Bjarnason & Meckl 2020). De tre storsta
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grupperna ar polska (413 personer), tyska (74 personer) och lettiska
(73 personer) medborgare (Akureyrarbeer 2021).

Enligt spraklagen ar islandska nationalsprak och offentligt sprak
pa Island (Log um stoou islenskrar tungu og islensks taknmals
61/2011 §1). Islandska ska vara gemensamt sprak for invanarna pa
Island och kunna anvidndas inom alla doméner av islandskt sam-
hallsliv (§2). Dartill ska alla som bor pa Island ha mgjlighet att ldra
sig spraket (§2). Socialministern ska enligt lagen utse en spraknamnd
som utarbetar en sprakpolicy och rattskrivningsregler samt tar stall-
ning till offentligt sprakbruk (§6). Islandskans stillning pa Island ar
alltsa tryggad enligt lagen. Dartill ska staten stodja anvandningen
av islandskt teckensprak och islandsk punktskrift (§3, §4, §5). Andra
sprak namns inte i lagen.

Den isldndska sprdkndamnden grundades 1964. Spraknamnden
har utarbetat en islandsk sprakpolicy, Islenska til alls “islandska for
allt’ (2009). Syftet med den ar att sdkerstélla att islandska anvands
inom alla samhéllsdomainer (Islenska til alls 2009:7). Dessa ar olika
skolstadier, universitet och vetenskap, digital kommunikation, me-
dier och olika konstformer samt forvaltning och naringsliv. Dartill
diskuteras dven islandska som andrasprak och islindska utomlands
i sprakpolicyn. Eftersom vi undersoker det lingvistiska landskapet i
ett kopcentrum ar det speciellt det avsnitt som behandlar spraken i
ndringslivet som dr relevant, trots att det dven finns andra slags akto-
rer i Sunnuhlid (Islenska til alls 2009:51ff.). Enligt sprakpolicyn borde
islandska fortsdtta vara det huvudsakliga spraket i naringslivet. Man
utesluter alltsa inte att andra sprak, framfor allt engelska, kan anvan-
das, men vill att méanniskor ska kunna tala islandska pa sina arbeten
och att kunder ska ha mojlighet att anvanda islandska i sin kommu-
nikation med foretag. Dartill borde arsberattelser och liknande do-
kument skrivas pa islandska. Huvudregeln ar att foretag har namn
som ”stammer Overens med islandsk spraksed” (samraemast islenskri
mdlvenju, s. 53). De atgarder som spraknamnden fOreslar ar att man i
samhallet regelbundet diskuterar nyttan med att anvanda islandska
pa alla arbetsplatser, att foretag uppmuntras skapa sin egen sprak-
policy, att foretag stods i att erbjuda sina utlandska medarbetare is-
landskundervisning pa arbetstid, att islandska fackord skapas och att
foretag uppmuntras starka sitt varumarke med omsorgsfull anvand-
ning av islindska (fslenska til alls 2009:53-54). Det hir &r alltsa idea-
let, men verkligheten avviker en del fran detta.

Nar det galler den konkreta sprakanvandningen anvands enbart
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islandska fortfarande i manga samhallsdomaner, till exempel forvalt-
ning, utbildning pa de liagre nivderna och pa manga arbetsplatser
(Sigurjonsdottir m.fl. 2020). Som konstaterats okar speciellt anvand-
ningen av engelska pa Island men forutom engelska anvands aven
spraken hos de storsta invandrargrupperna en del i informell kom-
munikation. Exempelvis anvander arbetstagarna pa manga byggar-
betsplatser polska sinsemellan medan de talar engelska med sina che-
fer (Islenska til alls 2009). Public servicebolaget RUV publicerar ocksa
en del nyheter pa engelska och polska (ruv.is).

Okningen av engelska hianger dels samman med 6kade direkt-
kontakter mellan manniskor dar engelskan fungerar som lingua
franca, dels hdanger den samman med digitala sprakkontakter (staf-
reent malsambyli; Sigurjonsdottir & Rognvaldsson 2018). Ifraga om di-
rektkontakter har den vaxande turismen, allt fler invanare med annat
modersmal dn islandska samt en stigande andel utldndska universi-
tetsstuderande och larare bidragit till 6kad anvandning av engelska
i samhallet. Till exempel i serviceyrken anvander utldndska arbets-
tagare ofta engelska med kunderna (Kvaran 2010). Kvarans under-
sOkning dr Over tio ar gammal, och anvandningen av engelska har
troligen Okat sedan dess. Manga foretag har engelsksprakiga namn,
sasom Icelandair, eller namn med en islandsk och en engelsk del, sa-
som Bakkavir Group (Islenska til alls 2009).

Ifraga om digitala kontakter bidrar smarttelefoner, interaktiva da-
taspel, stromningstjanser och talstyrd teknik till 6kad anvandning av
engelska. Speciellt dr det barn och unga som paverkas av den digitala
sprakkontakten, och forskare har i en kvantitativ webbundersokning
sett att 3- till 12-ariga islandska barn i medeltal far 90 minuter input
pa engelska under en dag, medan de i medeltal far 8 timmar och 40
minuter pa islandska (Sigurjonsdoéttir m.fl. 2020). En stor input pa eng-
elska innebadr anda inte att inputen pa islandska minskar, utan de barn
som har en hog input av engelska har ocksa en hog input av islandska.
Undersokningen visar ocksa att mangden islandsk input inte paver-
kar ordforradet pa islaindska, medan mangden engelsk input paverkar
ordforradet pa engelska positivt. Dartill har det engelska ordforradet
en positiv effekt pa det islandska ordforradet. Fragan om engelskan
utgor ett hot mot islandskan diskuteras och asikterna gar delvis i sar.
Albury (2014) anser exempelvis att dven om engelskan inte utgor ett
allvarligt hot mot islandskan som helhet sa bedomer han att de doma-
ner som dr mest i farozonen ar naringslivet, massmedierna, universite-
ten, IT och majligen islanningars kontakter med invandrare.
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Den storsta orsaken till att manniskor flyttar till Island &r arbete,
speciellt inom turism, utbildning och fiskindustri (Skaptadottir m.fl.
2020). Hoffmann, Barillé och Meckl (2020) betonar att det i forsta
hand dr man som flyttar till Island for att arbeta, medan kvinnor flyt-
tar med sina man. Nar det galler invandrares mojligheter att ldra sig
islandska visar en ny undersokning att de allra flesta (80 %) delta-
git i ndgon kurs i isldindska, men en stor andel (59 %) var missnojd
med kvaliteten pa undervisningen (S6lvason & Meckl 2020). Av dem
som svarade pa enkaten uppgav 29 procent att de talar flytande eller
ganska god isldndska, medan 13 procent uppgav att de inte alls talar
islandska. Islandskkunskaperna varierar dock mellan olika omraden
pa Island (Hoffmann m.fl. 2020). P4 de omraden dar det bor minst
invandrare, t.ex. pa norra Island dér vi samlat in vart material, talar
dessa battre islandska dn de pa invandrartiata omraden i soder (ibid.).
Faktorer som hindrar invandrare att lara sig islaindska ar undervis-
ning som inte dr anpassad efter deras behov, ett arbete dar de inte far
tala spraket, eller ett arbete som tar all deras tid och alla deras krafter
sa de inte orkar delta i sprakundervisning (Hoffmann & Holm 2022).
Purismen som enligt vissa forskare skyddar islandskan kan for en del
invandrare vara en himmande faktor att lira sig spraket, eftersom
den bidrar till att det kanns svart att lara sig en tillrackligt korrekt
islandska (Hoffman & Holm 2022).

Islandskan har alltsa en relativt stark formell stillning pa Island
och det finns en strdvan efter att manniskor i enlighet med sprakpoli-
cyn ska kunna anvanda islandska pa alla omraden av samhallslivet.
Samtidigt dr det i praktiken sa att engelskan alltmer anvdnds inom
vissa domaner, sasom affarsliv och digital kommunikation. Dartill
kan det vara svart for invandrare att verkligen lara sig islandska och
fa mojligheter att anvanda spraket. Hur sprakforhallandena ser ut i
det lingvistiska landskapet pa ett specifikt, mer perifert omrade av
Island ska vi diskutera ndrmare i denna artikel. Genom att fa insyn i
sprakval pa skyltar, kan man sarskilt reflektera over t.ex. vilka mojlig-
heter flersprakiga personer har att ta emot information pa eller mota
sina egna sprak i en specifik kontext.

3 Teori och tidigare forskning

Var undersokning bygger teoretiskt pa olika spar inom studiet av
lingvistiska landskap (aven sprdkliga landskap, eng. Linguistic Landscape,
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LL) som ar ett brett falt med intresse for det synliga sprakbruket i
offentliga rum. Forskare inom féiltet har betraktat flersprakigheten
pa skyltar ur olika teoretiska synvinklar, med bland annat socioling-
vistiska och semiotiska analyser, och i varierande, ofta urbana och
flersprakiga, kontexter (se t.ex. Van Mensel et al. 2016; d@ven Jarlehed
2011, Syrjala 2018). Eftersom vart intresse ligger pa de funktioner
olika sprak kan ha i det lingvistiska landskapet och vad detta kan be-
ratta om ett specifikt stélle, kommer vi i det foljande lyfta upp nagra
teoretiska synpunkter och tidigare studier som é&r sarskilt relevanta
som bakgrund till var egen analys.

I det offentliga rummet kan olika sprak anvandas for olika dnda-
mal och valet mellan olika sprak kan ha antingen en rent kommu-
nikativ funktion — for att nd fram med informationen till specifika/
flera sprakgrupper — eller en mer symbolisk funktion — for att dra
nytta av olika varden (eller status) som kopplas till de olika spraken
(jfr Landry & Bourhis 1997:25-27). Tidigare studier har gjort flera for-
sOk att vidare beskriva eller funktionellt kategorisera de olika typerna
av beldgg i landskapen. Kallen (2010:43) utgar exempelvis fran olika
aktorer och kontexter och delar det lingvistiska landskapet i sju oli-
ka sfdrer (fritt Oversatta): officiella rum, kommersiella rum, portaler
(flygplatser, internetkaféer osv.), vaggar (med graffiti och affischer),
avfall, civilsamhallet och skolan. Det kopcenter dér vi samlat in vart
material kan narmast beskrivas som ett kommersiellt rum. Black-
wood (2015:41) a sin sida utgar fran mer funktionella kategorier som
tillaimpats i en kartldggning av regionala sprak i Frankrike: kommer-
siella namn, kommersiella skyltar, graffiti, information, instruktioner,
etiketter pa produkter, “legends”, gatunamn och varumarken. Han
noterar dock ocksa svarigheten med sddana kategoriseringar, efter-
som samma skylt i vissa fall kan inneha flera funktioner samtidigt.
Darmed behovs det en mer nyanserad kvalitativ diskussion vid si-
dan av rent kvantitativa kategoriseringar (Blackwood 2015:41). Amos
och Soukup (2020) har i sitt mer omfattande forslag for hanteringen
av stora kvantitativa material inkluderat bade olika aktorer, olika
diskurser som aktualiseras pa skyltarna och skyltarnas materialitet
bland de variabler som bor uppmarksammas, nagot som visar kom-
plexiteten av att kategorisera det lingvistiska landskapet. Vi aterkom-
mer i metodavsnittet till skyltars olika funktioner och 6vriga egenska-
per som ar aktuella i var studie, och kommenterar d@ven kort aktorer
och materialitet i samband med vara analyser.

Eftersom det lingvistiska landskapet inte existerar i ett vakuum, ar
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aven begreppspar som sprak och stélle, globalt och lokalt samt cen-
trum och periferi relevanta i sammanhanget. Periferi kan man dess-
utom diskutera bade i vidare bemarkelse (geografisk lokalitet) eller
snavare med koppling till sprakbruket pa skyltarna. Som vi konsta-
terat ligger exempelvis Sunnuhlid i periferin (jamfort med globala,
islandska och lokala centrum) och i denna artikel vill vi undersoka
huruvida det perifera/lokala kommer i uttryck i det lingvistiska
landskapet. Ett intressant exempel pa detta i tidigare litteratur ar
undersokningen av Valijarvi och Kahn (2020) dar de diskuterar
kopplingen mellan olika sprak och olika funktioner i det lingvistiska
landskapet. I det lingvistiska landskapet i Nuuk, Gronland handlar
det inte bara om flersprakigheten i sig, utan dven om lokalt versus
internationellt med det koloniala forflutna i bakgrunden. I sin analys
av ett slumpmassigt urval skyltar i det lingvistiska landskapet kan
Valijarvi och Kahn (2020) visa hur varje sprak star i centrum for speci-
fika funktionella kategorier av skyltar. Pa skyltar fran exempelvis of-
ficiella institutioner och affarer samt pa trafikmarken och informella
anslag anvands gronlandska — for en lokal malgrupp men i vissa fall
daven med en mer symbolisk funktion. Danska star i centrum i farre
kontexter, exempelvis pa skyltar fran byggbranschen eller med sa-
kerhetsinformation, och med en tydligare kommunikativ funktion,
antigen skapad av eller riktad till dansksprakiga. Engelska anvands
bade med en kommunikativ funktion for en internationell malgrupp
(logistik) och med en symbolisk funktion for en lokal malgrupp (av
restauranger, i graffiti). Dessa observationer, skriver de, 6ppnar upp
for vidare diskussioner om betydelsen av sprakval i det sociolingvi-
stiska landskapet (Valijarvi & Kahn 2020). Aven om det lingvistiska
landskapet vi sjalva analyserat inte ar lika flersprakigt i utgangslage,
dvs. islandska utgor ett tydligare huvudsprak, utgor de tydliga roller
olika sprak innehar dar ett intressant jamforelseobjekt for var under-
sOkning. Skillnaderna i den geografiska, samhalleliga och sprakliga
kontexten mellan Nuuk och Akureryri/Sunnuhlid bidrar dessutom
till en mer nyanserad bild av olika grad av periferi i forhallande till
det sprakliga landskapet.

Som Valijarvi och Kahn (2020) observerade &r engelskan som ett
globalt sprak ofta ett sarfall i lingvistiska landskap. Engelskan talar
pa olika sétt till dels lokala, dels globala malgrupper och innehar sale-
des forutom en kommunikativ funktion ofta en hogst symbolisk roll
genom att den kopplas ihop med modernitet och andra onskvarda
egenskaper (jfr t.ex. Laitinen [2014] och hans observationer om an-
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vandningen av engelska under en cykelfird genom finlandska ling-
vistiska landskap). Sarskilt i kommersiella sammanhang anvands
engelska flitigt, inte minst i kreativa namn (jfr Mattfolk 2017) — ett
perspektiv som vi dock far lamna utanfor denna artikel.

Aven Berezkina (2013) har i sin undersékning av det lingvistiska
landskapet i stadsdelen Grenland i Oslo diskuterat hur olika sprak
alla har sina egna funktioner i relation till de olika sprakgrupperna.
Vid sidan av engelskan, vars komplexa funktion diskuterats ovan, ar
det lokala majoritetsspraket (norska) som forvantat det mest synliga
spraket pa skyltarna och fungerar som lingua franca f6r en bred mal-
grupp medan Ovriga sprak reserveras for ett fatal meddelanden for
en specifik grupp (Berezkina 2013). Studier har overlag visat hur mi-
noritetssprak utan en offentlig status ofta ar mer eller mindre osynli-
ga i det lingvistiska landskapet. Opsahl (2021) diskuterar exempelvis
hur polska sallan ar synligt i Norge, trots att polacker dr den storsta
invandrargruppen i landet, liksom pa Island. Nar polska val dyker
upp pa skyltarna, dr det i begransade kontexter med en symbolisk/
kommersiell funktion eller med speciella undertoner som aterspeg-
lar stereotypier om sprakbrukarna — som pa en pabudsskylt pa en
byggarbetsplats (jfr Opsahl 2021:122-123). Liknande slutsatser dras
aven av Bylin & Spetz (2019) som konstaterar hur svenskan utgor den
”fasta inredningen” pa bibliotek och vardcentraler runt om i Sverige
och hur immigrantsprak forekommer endast sporadiskt och i sarskil-
da sammanhang.

Det lingvistiska landskapet kan vidare aterspegla bade sjdlva plat-
sen dar skylten aterfinns och de manniskor som ror sig dér (eller upp-
fattas gora det). Pa sa satt kan sprakbruket pa skyltarna formedla en
sarskild kansla av ett stalle (sense of place, jfr t.ex. Stjernholm 2015). En
analys av lingvistiska landskap kan darmed utvidgas till en diskus-
sion om geografiska platser (spaces) som sarskilda betydelsefulla stal-
len (places; jfr Cresswell 2015) eller om betraktade, forestéllda och lev-
da dimensioner av sociala platser (Lefebvre 1991). Stjernholm (2015)
konstaterar exempelvis hur olika aktorer i det lingvistiska landska-
pet behover ta sin malgrupp och “marknad” i beaktande, vilket har
lett till olika slags sprakbruk pa skyltarna i de tva stadsdelar av olika
karaktdr som hon analyserat i Oslo. Pa liknande sétt reflekterar det
lingvistiska landskapet i Stockholms skdrgard olika stdllen genom att
olika skyltar talar till olika malgrupper: vissa skyltar innehaller infor-
mation och erbjudanden for besdkare, medan andra vander sig till de
bofasta med meddelanden relevanta i deras dagliga liv (Syrjala 2022).
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Den sistndmnda studien visar att det vid sidan av sprakval dr genom
egenskaper som innehallet och placeringen av skylten som det ling-
vistiska landskapet ger ledtradar om olika aspekter av forestallda och
levda platser.

Syftet med var studie ar att ta reda pa hur fragestéallningar kring
sprak och plats tar sig uttryck i ett specifikt lingvistiskt landskap pa
norra Island, namligen kopcentret Sunnuhlid i Akureyri som éar ett
kommersiellt offentligt rum. De fragor vi forsoker fa svar pa ar bland
annat vilka sprak som forekommer i det lingvistiska landskapet, vilka
funktioner (skyltar pd) olika sprak har och vilken kansla av stéllet de
formedlar. Vi undersoker harigenom den spanning som finns mellan
islandskans formellt starka stédllning och en allt storre anvandning av
engelska i det islandska samhallet.

4 Material och metod

Som brukligt i studier av lingvistiska landskap utgdr vi i analysen
frdn material dokumenterat genom fotografering. Vart undersok-
ningsmaterial utgors av 102 skyltar' i och utanfor kopcentret Sun-
nuhlid (ung. "Solbacke”) i Akureyri, Island. Skyltarna ar fotograferade
av Huhtamaki mellan 8 maj och 30 juni 2021. Skyltarna omfattar saval
officiella som inofficiella skyltar: tryckta texter och handskrivna med-
delanden i skyltfonstren, fristdende reklam, affarsnamn t.ex. ovanfor
affarsdorren, graffiti utanpa kopcentret samt mer eller mindre tillfal-
liga anvisningar.

Sunnuhlid drivs av ett husbolag som dgs av dem som dger sina
lokaler i kopcentret. For tillfallet ar det fem dgare i husbolaget (Stein-
grimsdéttir 2023). Byggnaden dr i tva plan med en trappa och en
hiss mellan planen. Det finns tva ingangar, en i norr och en i soder.
Verksamheterna finns bade pa bottenplanet och 6vre vaningen. (Se
bild 1.) De verksamheter som fanns i Sunnuhlid vid tidpunkten
for undersokningen var bland annat skonhetsvard, kladaffarer,
hantverksaffarer, en barntillbehorsaffar, en loppmarknad, ett bokfo-
ringsforetag, ett partikansli och en fristdende akademisk institution.
Huhtamaki arbetade pa den fristdende akademiska institutionen,
AkureyrarAkademian, under drygt ett ar, vilket innebér att hon har
en del etnografisk kunskap om kopcentret som vi drar nytta av i var

! Alla unika skyltar har registrerats, men om tva skyltar ar exakt likadana har de i
analysen raknats endast en gang.
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undersokning. Valet av detta material i stdllet for att beskriva nagot
mer centralt lingvistiskt landskap pa Island hanger ihop med vart
syfte att ge insyn i offentligt, kommersiellt sprakbruk i mer perifera
kontexter.

Bild 1: Kopcentret Sunnuhlid, sodra ingangen (fotograf fér denna och alla andra
bilder: Martina Huhtamaki).

Kopcentret Sunnuhlio blev klart 1982 och beskrivs da som “det finaste
‘magasin’ som jag har sett” (Flottasta magasin sem ég hef séd, Dagbladio
Visir 1982) och ”Urtjusigt kopcentrum” (Storgleesileg verslunarmidstod,
Dagur 1982). Annu i juni 2000 omtalas det i en reklam som det
storsta kopcentret pa norra Island (Stersta verslunarmidstéo nordan
heida, Dagur 2000a), men i oktober 2000 diskuteras huruvida det nya
kopcentret Gleratorg &r ett hot eller en provokation (Dagur 2000b).
Med facit pa hand kan man saga att med Glerartorg minskade aktivi-
teten i Sunnuhlid. Ar 2022 kom dock en ny detaljplan for Sunnuhlid
som bl.a. innebar tillbyggnad och en halsocentral pa 6vervaningen
(Deiliskipulag Sunnuhlio 12 2022). Detta kan innebadra nytt liv for kop-
centret.

Kopcentret ligger i stadsdelen Glerarhverfi i Akureyri. Stadsdelen
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kallas i dagligt tal Porpid 'byn’, eftersom det forr var en by. Enligt
islandska Wikipedia (2012) var det speciellt mindre bemedlade som
bodde i Glerdrporp, som var foregangaren till Glerarhverfi, eftersom
man dér fick bygga torvhus och kunde leva pa sjalv{orsorjande jord-
bruk. Byn blev en del av staden Akureyri ar 1955 (Sveitarstjornarmdl
1954). Glerarhverfis befolkning bestod i borjan till stor del arbetare
pa de olika industrierna i staden. Fran och med 1960-talet byggdes
manga nya hus dar (se t.ex. Verkamadurinn 1959). I stadsdelen finns,
forutom kopcentret, en egen grundskola, ett eget dagis, en egen kyr-
ka, en egen simhall och en egen idrottsférening, Por, vilka troligen
bidrar till att skapa en stark kéansla for den egna stadsdelen.

Kopcentret Sunnuhlid ar perifert pa flera sitt. Det befinner sig
utanfér huvudstadsregionen pa sodra Island, dar det bor flest man-
niskor och dit de flesta turisterna kommer. Dessutom ligger det ca 3
kilometer fran centrum av Akureyri, dit de flesta turisterna i staden
sOker sig, och ca 2 kilometer fran kopcentret Glerartorg, dit lokala
invanare framst akte for att shoppa vid den tid materialet samlades
in (sedan dess har dven nya kopcenter byggts). Vi undersoker alltsa
det lingvistiska landskapet i en perifer, kommersiell miljo som framst
riktar sig till lokala invanare. Akureyri dr danda den storsta staden ut-
anfor huvudstadsomradet (Akureyrarbeer 2021), varmed det inte ar
osannolikt att dven personer med utlandsk bakgrund kan hitta sin
vag till kpcentret.

For att undersoka om och i sa fall hur flersprakigheten kommer
till uttryck i denna miljo, anvander vi oss av en kvalitativ analys av
beldgg ur det lingvistiska landskapet, med fokus pa ett urval skyl-
tar som illustrerar tendenser i sprakbruket som vi identificerat i den
aktuella kontexten. Detta tillvagagangssatt valdes dels pa grund av
hur materialet samlades in (urvalet tillater inte exakta kvantitativa
beskrivningar), dels med tanke pa vara fragestdllningar da vi inte
enbart dr intresserade av vilka sprak som forekommer utan fram-
for allt av vilka funktioner de har pa olika slags skyltar. Blackwood
(2015:40-42) diskuterar vikten for studier av lingvistiska landskap att
ta stdllning till ett antal metodologiska definitioner: vad valjer man
som (den kvantitativa) analysenheten, dvs. vad utgor en ”skylt”, hur
vdljer man ett (representativt) forskningsomrade anpassat till den
aktuella diskussionen samt hur kategoriserar man skyltarna utifran
sprak, aktorer, funktioner osv.

Med dessa aspekter i atanke har vi analyserat vart material i tva
steg. Inledningsvis har vi gatt igenom skyltarna, som vi definierat
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som textuella helheter inom en definierbar ram (i enlighet med den
ofta citerade definitionen av Backhaus 2007:66). Pa sa satt har vi iden-
tifierat grundldggande kvantitativ information for att skapa oversikt
av det aktuella lingvistiska landskapet i kdpcentret som vi beskrivit
ovan. Vi har tagit i beaktande vilka olika sprak som forekommer,
vilka aktorer som finns bakom dem (kommersiella foretag, icke-kom-
mersiella organisationer, kopcentret sjdlvt osv.) samt vilken funktion
de har (upplysning/information, namn, slogan/reklam eller ovrigt).
Dessa kategoriseringar diskuteras narmare nedan i samband med
resultatredovisningen. Efter den inledande analysen lyfter vi upp
nagra exempel for noggrannare kvalitativ analys dér vi kommenterar
den tilltankta mottagaren for informationen och vilken funktion de
olika spraken pa skyltarna intar. Alla dessa observationer anvander
vi sedan for att diskutera vad det lingvistiska landskapet berdttar om
det specifika stdllet Sunnuhlio.

I denna artikel har vi valt att inte diskutera de kommersiella namn
som forekommer i materialet desto ndrmare. De utgdr en avgran-
sad och specifik kategori av skyltar som dessutom ofta ar sprakligt
komplexa och de kraver darmed sin egen studie. En annan avgrans-
ning galler skyltarnas multimodala/semiotiska aspekter: den visuella
utformningen, materialitet, placering osv. kan vara betydelsefulla
egenskaper av skyltar i lingvistiska landskap. Vi beskriver kort den
visuella och materiella utformningen av exempelskyltarna dar det ar
relevant for den mer detaljerade analysen, men fokus i denna studie
ar mer pa sjdlva sprakvalen och det textuella innehadllet an pa den
visuella dimensionen.

5 Resultat

I detta avsnitt ger vi inledningsvis en kvantitativ oversikt over det
lingvistiska landskapet i kopcentret Sunnuhlid gallande vilka sprak
som forekommer, vilka aktorerna bakom dem ar och vilka funktioner
skyltarna har. Darefter utfor vi en fordjupad kvalitativ analys av 5 ut-
valda skyltar. Dessa skyltar har valts ut eftersom de visar olika typer
av skyltar och olika sprak i det lingvistiska landskapet i Sunnuhlio.
Skyltar pa islandska dominerar i det lingvistiska landskapet i Sun-
nuhlid. Av de 102 unika skyltarna dr 75 stycken enbart pa islandska,
vilket utgor ndstan tre fjardedelar (se tabell 1). Enbart engelska fo-
rekommer pa 9 av skyltarna och en kombination av islandska och
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engelska pa 4 skyltar. Islandska, engelska och polska finns pa en
skylt samt engelska och franska pa en skylt. Darutover finns det 11
skyltar dar det ar svart att avgora vilka sprak det ar fragan om, t.ex.
pa grund av att ett internationellt namn anvands tillsammans med
islandska, sdsom SECURITAS CCTV EFTIRLITSMYNDAVELAR ’Se-
curitas CCTV (‘0vervakningskameror’) dvervakningskameror’. Den
stora andelen skyltar pa enbart islindska visar att aktorerna utgar
fran att besokarna i kopcentret kan islandska. Detta pdminner om Be-
rezkinas (2013) undersokning av det sprakliga landskapet i Oslo, dar
det visade sig att norska fungerar som ett slags lingua franca. I tillagg
har alltsa engelska en sdrstallning som det fraimmande sprak som fo-
rekommer mest i kdpcentret, nagot som ar mycket i linje med bade
det vi vet om spraksituationen pa Island och tidigare studier av olika
slags lingvistiska landskap pa andra hall.

Sprik Antal
islandska 75
engelska 9
islandska + engelska 4
engelska + franska 1
islandska + engelska + polska 1
ovriga 11

Tabell 1: Oversikt dver skyltar pa olika sprak i materialet.

Aktoren bakom skylten ar i de allra flesta fall ett enskilt kommersi-
ellt foretag som har sin lokal i kdpcentret (71 st.), sdsom kladaffaren
Rosin, revisionsbyran Dill eller frisdrsalongen Samson (se tabell 2).
Andra aktorer dr ett politiskt parti, organisationer som KFUM/KFUK
eller kopcentret som helhet (t.ex. skylten WC).

Aktor Antal
kommersiellt foretag 71
politiskt parti 7
icke-kommersiell organisation 4
kopcentret sjalvt 3
ovriga 17

Tabell 2: Oversikt 6ver aktorer bakom skyltarna i materialet.
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Skyltarna inkluderar foljande kategorier av funktioner (se bild 2):
upplysningar om Oppettider, priser och liknande (36 st.), namnet
pa en aktor (27 st.) samt sloganer och reklam (3 st.). Dartill finns det
manga skyltar som kombinerar text med olika funktioner (32 st.), t.ex.
namnet pa en aktor och upplysningar om Oppettider eller namnet pa
en aktor och en slogan. Dartill finns det nagra skyltar dar det ar svart
att definiera funktionen (4 st.), t.ex. en graffiti forestdllande en tag
pa utevdaggen. Den visuella och materiella utformningen av skyltarna
varierar fran tryckta skyltar pa hart material och stora klisterméarken
som tacker hela fonstret, till datorskrivna vita papper och handskri-
ven text direkt pa glaset. I samband med analyserna nedan forsoker
vi ge lasaren en uppfattning av utformningen av skylten.

Ovriga
4
4%

Kombination
av flera
funktioner

Upplysning
36
35%

Sloganer och
reklam
3 Namnet pa
3% aktor
27
27%

Bild 2: Skyltarnas funktioner i materialet (antal och andel).

Nedan presenterar vi fem belysande exempel ur materialet. Tre &r en-
sprakiga pa islandska (exempel 1-3), ett ar tvasprakigt pa islandska
och engelska (exempel 4) och ett ar tresprakigt pa engelska, islandska
och polska (exempel 5). I analysen nedan borjar vi fran relativt enkla
skyltar och gar vidare till sidana som kraver mer ingaende analys.

(1) Hiss. Ensprakigt islandsk skylt

Det forsta exemplet bestar av ett ord, LYFTA ’hiss’, som ar skrivet
pa bada sidorna av en stor skylt som star ut fran vaggen (se bild 3).
Texten ar tryckt med stora roda versaler pa en hard vit yta. Skylten in-
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formerar om att hissen upp till andra vaningen finns pa denna plats.
Det ar kopcentret som &r aktoren bakom skylten. Sdledes kan man
dra slutsatsen att de som driver kdpcentret i forsta hand forestaller
sig att dit kommer méanniskor som kan islindska. Aven om man inte
forstar islandska kan man naturligtvis pa nara hall se att det ar fraga
om en hiss, men skylten hjdlper danda nya besokare att orientera sig i
kopcentret. Daremot star det WC pa toaletten och inte Snyrting, sa alla
skyltar som kdpcentret sjélvt star bakom dr inte pa islandska.

Bild 3: Skylten i exempel 1.
(2) Vihar flyttat. Ensprakigt islandsk skylt.

Det andra exemplet visar ett datorskrivet vitt papper (A4) med texten
Erum flutt nidur (vid hlidina d Résinni) med betydelsen Vi har flyttat
[neutrum] ner (bredvid [affdren] Rosin)’ som ger ett intryck av att
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vara snabbt och tillfalligt uppsatt (se bild 4). Texten finns pa insidan
av fonstret till en tom affarslokal. Med hjalp av skylten tilltalar alltsa
affarsinnehavarna mottagarna enbart pa islaindska. De hanvisar till
en annan affdr i kopcentret, Rdsin (utan att ens nimna att det &r en
affar), vilket tyder pa att de forutsatter en stor inforstdddhet hos dem
som laser skylten — de forvantas veta var affaren Rosin finns. Bade
valet att anvanda islandska och beskrivningen av vart affaren flyttat
visar att aktoren riktar sig till islindskkunniga och sddana som kan-
ner kopcentret val. Detta val hanger troligen samman med att kop-
centret dr mycket lokalt och besokarna sddana som dterkommer gang
efter gang.

Bild 4: Skylten i exempel 2.

(3) Oppettider. Ensprakigt islandsk skylt.

Skylten i det tredje exemplet dr skriven med vit tusch direkt pa
fonstret in mot kopcentret till en affar som séljer naturenliga pro-
dukter. Dar star: Opnunartimar / mdn - fos 13-17 / Laugardaga 12-15 /
Sunnudaga Lokad / Vistvaena.is / opin allan / sélarhringinn! (se bild 5).
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Betydelsen ar’Oppettider / man-fre 13-17 / Lordagar 12-15 / Sondagar
Stangt / Vistvaena.is / Oppet hela / dygnet (= dygnet runt)’. Bokstaven
<i> ar skriven som ett hjarta bade pa Opnunartimar och Vistvaena.is,
liksom utropstecknets prick har formen av ett hjdrta, vilket troligen
ar tankt att formedla néarhet till potentiella kunder. Opnunartimar ar
skrivet med stora bokstdver och understreckat flera varv. Har star
Oppettiderna enbart pa islandska, vilket tyder pa att den naturenliga
affaren framst riktar sig till islandska kunder. Man behover dock bara
ha grundlaggande fardigheter i islandska for att veta vad skylten be-
tyder. Angivelsen av webbadressen visar dessutom att nathandeln ar
viktig for affarerna i kdpcentret, liksom pa Island i ovrigt och i vast-
varlden i allméanhet.

I W‘,
‘(\C\/ AR
e c\\lc~

\
\
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Bild 5: Skylten i exempel 3.
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(4) Loppmarknaden. Tvasprakigt pa islandska och engelska.

Det fjarde exemplet ar fran en loppmarknad pa ovre vaningen av
kopcentret. Det ar en loppmarknad dar forsaljarna betalar for att hyra
ett stand och lamnar sina varor dar, och sa har affaren en anstalld
person som saljer varorna till kunderna. Loppmarknaden Aftur nytt
saljer mest klader, men dven leksaker, bocker med mera. Skylten ar
handskriven med lila tusch pa en A4 som ar klistrad pa ytterfonst-
ret ovanpa en likasa handskriven text. Den ursprungliga texten som
den handskrivna skylten delvis doljer verkar ocksa gilla Oppetti-
derna och ar troligen enbart pa islandska. Den aktuella texten galler
oppettiderna for dem som hyr ett stand och 6ppettiderna f6r kunder,
som alltsa &r olika — loppmarknaden &ppnar en halvtimme tidigare
for dem som hyr ett stand. Texten lyder: OPNUM 12. FYRIR / BASA-
LEIG[!JEN[!JUR / BUDIN OPNAR 12:30 / OPENS 12 FOR RENTERS
/ STORE OPENS 12:30 (se bild 6). Den isldandska texten betyder "VI
OPPNAR 12. FOR / DEM SOM HYR ETT STAND' 2

Medan loppmarknadens namn, Aftur nytt, ar pa islandska, har allt-
sa aktoren bakom skylten ansett att det ar viktigt att informationen
om Oppettiderna finns pa bade islandska och engelska. Aktéren kan
antingen vara dgarna eller den anstéllda personalen (oklart om de ar
samma personer). Vi kan darfor dra slutsatsen att aktoren antar att
de som siljer eller koper pa loppmarknaden inte nédvandigtvis kan
islandska och informationen darfor for sakerhets skull maste finnas
ocksa pa engelska. I detta sammanhang har alltsa engelska en tydligt
kommunikativ funktion. Valet att anvanda engelska kan ocksa tankas
skapa en bild av de séljande och képande som invandrare, som inte
kan islandska. Att sdlja och handla pa loppmarknad kan férknippas
med att vara mindre bemedlad. Aktorerna konstruerar siledes med
skylten en stereotyp bild av mottagarna som invandrare och mindre
bemedlade. Turister skulle knappast forknippas med denna stereoty-
pi, och dessutom &r det inte méanga turister som hittar till Sunnuhlio.

2 Det finns nagra stavfel i den islandska texten; ‘de som hyr stand” borde stavas
basaleigjendur.
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Bild 6: Skylten i exempel 4.

(6) DPolska affdaren. Tresprakigt pa engelska, islandska och
polska.

Det femte exemplet ar fran en dagligvaruaffar med polska varor. Pa
affarens fonster utomhus, ndra kopcentrets sodra ingang, ar ett stort
rott och ett stort vitt ark klistrade pa fonstren bredvid varandra (se
bild 1). Skylten vi koncentrerar oss pa i analysen ar den till hoger
av de tva skyltarna (se bild 7). Skylten ar r6d med vita och svarta
detaljer, och i mitten av skylten finns en cirkel med en stiliserad shop-
pingkorg. I cirkeln dominerar den engelska texten FAMILY MARKET
‘familjemarknad’. Upptill i cirkeln star pa islandska POLSK MAT-
VORUVERSLUN ’polsk matvaruaffir’ och nedtill pa polska POLSKI
SKLEP "polsk affar’. Pa skylten forekommer alltsa tre sprak: engelska,
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islandska och polska. Skyltens overgripande funktion ar att visa vil-
ken typ av affdar som finns i lokalen innanfér och vem den riktar sig
till. De tre spraken har olika funktioner pa skylten.

Det engelska Family Market &r namnet pa affaren, och det lyfts fram
genom placeringen och ett stort typsnitt. Betydelsen skiljer sig ocksa
fran texterna pa de tva andra spraken. Pa engelska anvands inte attri-
butet polsk, till skillnad fran den islandska och polska texten. I stallet
ar namnet ganska allmant och vacker associationer till en familj, unga
och gamla som alla hor ihop. Genom att det dr pa engelska riktar
det sig inte enbart till polacker eller enbart till islainningar, utan till
alla invanare i Akureyri med omnejd. Pa sa sitt signalerar affirsnam-
net att alla dr valkomna till affairen. Nar Huhtamaki besokte affaren
under varen 2021 talade mannen i kassan engelska med henne som
icke-polskkunnig kund. Engelska har pa denna skylt troligen bade en
kommunikativ funktion, dvs. alla potentiella kunder ska kunna ldsa
affirsnamnet, och en symbolisk funktion, namligen att visa 6ppen-
het mot kunder med olika spraklig bakgrund. Detta pAminner om de
funktioner som Valijarvi och Kahn (2020) fann i bruket av engelska pa
skyltar i Nuuk.

Den islandska texten pdlsk matvéruverslun och den polska texten
polski sklep har narmast samma betydelse. De inleds med ett adjektiv-
attribut som beskriver vilken slags affar det ar och foljs av ett substan-
tiv som anger typ av inrdattning. Genom att anvanda islandska signa-
lerar avsandaren att de riktar sig till islanningar och ar en del av det
islandska sambhéllet, &ven om det ar en ”polsk” affar. Med den polska
texten riktar sig avsandaren specifikt till polacker. Dartill signalerar
den polska texten att det ar frdga om en dkta polsk affar. Harigenom
har sprakvalet bade en kommunikativ och en symbolisk funktion (jfr
Valijarv & Kahn 2020 om gronlandska eller Berezkina 2013 om bruket
av minoritetssprak). Affiren hade en central plats bland den polska
minoriteten i omradet under den tid forskningsmaterialet samlades
in. Huhtamaki kunde iaktta att de som arbetade i affaren var polsk-
talande liksom en stor del av kunderna. Vid ett tillfdlle fore pasken
2021 nér det kommit in nagon viss produkt kdade sa manga kunder
utanfor affdren att det blev fullt i det allmdnna rummet utanfor af-
tarslokalen.

Genom att anvdnda tre sprak visar saledes affaren att olika typer
av kunder dr vdlkomna: d&ven om de dr en affir med polska varor som
vander sig till polacker i Akureyri, vilkomnar de dven islanningar,
och sadana som varken kan polska eller islandska.
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Bild 7: Till hoger pa bilden skylten i exempel 5.

Vi kan sammanfatta vara analyser med att det lingvistiska landska-
pet i det undersokta kopcentret ar 6vervagande islandskt. Engelska
kommer in som ett komplement, dels for att visa att en affar riktar
sig till alla méanniskor i trakten, dels for att fortydliga en affars in-
formation till kunder som potentiellt 4r invandrare. Andra sprak an
islandska och engelska spelar en mycket underordnad roll. Vidare
visar analyserna att det sprakliga landskapet skapar en kénsla av ett
lokalt stalle, dar aktorerna forvantar en ratt hog grad av inforstaddhet
hos besokarna. I det avslutande kapitel som foljer nedan diskuterar
vi utforligare vad var studie sdger om stdllet Sunnuhlid och hurdana
foljdfragor som vacks om islandska lingvistiska landskap.

6 Slutdiskussion

I var artikel har vi presenterat en undersokning av det lingvistiska
landskapet i ett litet kopcentrum pa norra Island. Vart material utgors
av 102 skyltar i kopcentret Sunnuhlid i Akureyri, fotograferade va-
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ren 2021. Kopcentret utgor ett offentligt, kommersiellt rum i utkanten
av Akureyri, som i sin tur befinner sig i periferin i forhallande till
det tattbefolkade huvudstadsomradet pa Island. Vi har saval gett en
kvantitativ Oversikt Over vart material som utfort kvalitativa analyser
av det (jfr Blackwood 2015) genom att diskutera vara forskningsfra-
gor: vilka sprak som forekommer i det lingvistiska landskapet, vilka
aktorerna bakom dem &r samt vilka funktioner de olika spraken har
och vilken kénsla av stéllet (sense of place, se Stjernholm 2015) de olika
spraken skapar. Vad vi vet dr detta den forsta undersokningen av ett
lingvistiskt landskap pa Island.

Undersokningen visar att de allra flesta skyltarna ar skrivna enbart
paislandska. Detta innebaér att islaindskan spelar en stor roll i den un-
dersokta kommersiella miljon, vilket ar i enlighet med den islandska
sprakpolicyns malsittning (se Islenska til alls 2009). Kopcentret utgor
alltsa ett islandsksprakigt offentligt rum. Att islindskan dominerar i
kopcentret beror antagligen pa att det befinner sig utanfor turiststra-
ken i centrum av Akureyri, och dartill langt fran huvudstadsregionen
med dnnu fler turister. Pa norra Island bor det ocksa farre invandrare
an i huvudstadsregionen, och en hogre andel av dem kan islandska
(Hoffmann m.fl. 2020). Har kan vi alltsa dra tva mojliga slutsatser:
dels kan islandskan i den undersokta miljon fungera som ett lingua
franca, i likhet med hur norska fungerade i Berezkinas (2013) under-
sOkning av Oslo, dels kan den demografiska situationen vara sadan
att aktorerna inte upplever att det finns olika sprakgrupper i just
denna miljo som skulle gynnas av anvandningen av 6vriga sprak an
islandska i det allmdnna rummet.

Engelskan har inte tagit Over hdr, men ar det sprak som forekom-
mer nast mest, vilket dr forvantat med tanke pa engelskans allt star-
kare stallning pa Island (t.ex. Sigurjonsdoéttir & Rognvaldsson 2021).
Liksom i Berezkinas (2013) undersokning av ett flerkulturellt omrade
i Oslo har de Ovriga spraken i det lingvistiska landskapet sarskilda
funktioner de fa ganger de anvands. Engelska har hér en sarstdllning,
och spraket har saval kommunikativa funktioner (sarskilt pa kom-
mersiella skyltar) som symboliska funktioner, i likhet med t.ex. Vali-
jarvi och Kahns (2020) undersokning av Nuuk. I fraga om den polska
affaren i Sunnuhlid dr det tydligt att engelskan dar inbjuder méannis-
kor av olika nationaliteter till att besdka affiren. Aven i andra fall an-
vands engelska for att tydligt kommunicera ett budskap till méannis-
kor som inte forvantas kunna islandska. I fraga om loppmarknaden
visar bruket av engelska att avsandaren forvantar sig att manniskor
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som saljer och koper pa en loppmarknad inte nddvandigtvis kan
islandska och att de behover anvanda engelska for att forsta infor-
mationen om det ndgot komplicerade systemet med Oppettider.
Det finns alltsd vissa stereotypier angdende invandrare som syns i
samband med loppmarknaden. Aven om polacker utgér den storsta
gruppen av invandrare pa Island och i Akureyri dr det anda fa skyltar
som reflekterar detta. Enda fallet dr den polska affaren, dar det finns
en kort text pa polska som anger vilket typ av foretag det dr fragan
om, ‘polsk affdr’. Trots det har texten en viktig symbolisk innebord,
genom att tilltala den viktigaste tankta kundgruppen pa deras sprak
och visa for andra kunder att det ar en dkta polsk affar. Lettiska el-
ler tyska syns inte alls i Sunnuhlio, d&ven om de utgdr de naststorsta
grupperna av utlandskfodda i Akureyri. Detta kan bero pa att de trots
allt ar mycket mindre grupper an de polskfodda, och det skulle inte
l6nas att ha nagon affar riktad mot sdidana kunder. Polska har saledes
en sarstallning bland spraken i Akureyri.

De som talar ett annat sprak an islandska ges alltsa mycket be-
gransad uppmarksamhet pa skyltarna. De ar sdljare och kopare pa
loppmarknaden, kunder i den polska dagligvaruaffaren eller mot-
tagare av vissa kommersiella budskap (genom affarsnamn, sloganer
och produktnamn pa engelska). De storsta spraken vid sidan av is-
landska i Akureyri, dvs. polska, tyska och lettiska, dr nastan osynliga
atminstone i den har specifika delen av det lingvistiska landskapet.
Detta hanger troligen samman med deras bade uppfattade och fak-
tiska status i samhaéllet da dessa sprak bland annat saknar officiell
stallning pa Island (jfr Bylin & Spetz 2019; Opsahl 2021).

Nar det géller vilken kénsla av stéllet som skyltarna skapar ar det
att Sunnuhlid i forsta hand ar ett valdigt lokalt stalle. Till detta bi-
drar dels att skyltarna i sa stor utstrackning &r skrivna pa islandska,
dels att det finns en hel del inforstaddhet pa skyltarna. Besokarna
forvantas ha kommit till kopcentret forr och veta vilka olika foretag
som verkar dar. Ytterligare ett drag vi lade marke till ar att flera av
foretagen uppger sin webbadress pa synliga stéllen, vilket innebar
att verksamheterna inte ar bundna till platsen Sunnuhlid. Stallet kan
darfor upplevas valdigt olika beroende pa bade hur bekant man ar
med platsen och verksamheterna och ens sprakkunskaper. Allt detta
skulle ge upphov till ytterligare studier av den aktuella miljon och
dess lingvistiska landskap med ett mer etnografiskt perspektiv, och
framfor allt ur synvinkeln hos nadgon som talar ett annat forstasprak
an islandska. Utan sddana studier kan vi inte svara pa om Sunnuhlid
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upplevs som ett vilkomnande stélle eller inte for en person som talar
t.ex. lettiska.

Som en fortsattning pa denna undersokning avser vi att fokusera
pa de kommersiella namnen i det lingvistiska landskapet i det aktu-
ella kopcentret. Detta med syfte att ga narmare in pa hur sprakval,
betydelser och funktioner hos namnen specifikt bidrar till att skapa
en kénsla av ett stille dd de kommersiella namnen bade i Sunnuhlid
och mer generellt ofta utgor en stor del av beldggen i lingvistiska
landskap samtidigt som de kan vara mer komplexa att analysera. Ef-
tersom Sunnuhlid ar i periferin saval i Akureyri som pa Island, har vi
aven fOr avsikt att i senare studier jaimfora resultaten med det ling-
vistiska landskapet i nagot kopcentrum av samma storlek i Reykjavik
eller med det lingvistiska landskapet i centrala Akureyri och/eller
Reykjavik dar fler turister ror sig. Pa sa sdtt kan vi fa reda pa vad som
bara dr typiskt i Sunnuhlid och vilka drag som férekommer ocksa pa
andra platser pa Island.
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Agrip

Pessi grein kynnir rannsokn 4 malfarslandslagi i opinberu verslunarrymi: verslunar-
miodstodinni Sunnuhlid & Akureyri. Petta landslag er jadarsett & ymsan hatt, medal
annars par sem pad er stadsett utan midbeejarins a Akureyri og fjarri péttbylinu a
sudvesturhluta fslands. Efnividurinn samanstendur af ljosmyndum af skiltum i ver-
slunarmidstodinni. Vid skodum hvernig mal og stadsetning eru synileg i malfars-
landslaginu med pvi ad greina hvada tungumal koma fyrir, hvada hlutverki skiltin
og mismunandi tungumal & peim gegna og 1 framhaldi af pvi hvada tilfinningu fyrir
stadnum (e. sense of place) pessi tungumalanotkun 4 skiltunum skapar. Vio nalgumst
efnividinn ad mestu leyti med eigindlegri umreedu um deemigerd skilti, en setjum
einnig fram megindlegar athuganir 4 malfarslandslaginu almennt. Greining okkar
synir a0 langflest skiltin eru eingdéngu 4 islensku. Par 4 eftir er enska pad tungumal
sem kemur neest oftast fyrir. Nidurstodurnar syna ad skiltin 1 verslunarmidstddinni
eru etlud heimamonnum, sem eru taldir skilja islensku. Onnur tungumal gegna
sérteekari hlutverkum. Vid reedum nidurstddurnar i samhengi vid fjoltyngi a [slandi
og stodu dlikra tungumala 1 islensku samfélagi.

Abstract

This paper presents a study of the linguistic landscape of a commercial public space:
the shopping mall Sunnuhlid in Akureyri. This landscape is in the periphery in seve-
ral ways, as it is located outside the town centre and away from the more populous
south-western Iceland. The data consists of photos of signs in the shopping mall. We
discuss how language and place are made visible in the linguistic landscape through
an analysis of which languages are used, what functions the signs and languages on
them are given and, building on that, what sense of place is created by the language-
use. We approach the data mainly through a qualitative discussion of illustrative
examples of signs but do also present quantitative observations about the linguistic
landscape in question in general. Our analysis shows that most signs use Icelandic
only. Thereafter, English is the second most reoccurring language. The results show
that the signs in the shopping mall are geared towards the locals, with presupposed
knowledge of Icelandic. Other languages take on more specific functions. We discuss
the results in the context of multilingualism in Iceland and the status of different
languages in the Icelandic society.
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